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", " Critiche all’assetto rego

‘Concorrenti mobilitati:

di ALBERTO D’OTTAVI

to delle telecomunicazioni

fisse in Italia non ha pro-
dotto i risultati sperati. La concen-
trazione & elevata, se non crescente,
e non vi sono le condizioni per la
competizione sulle reti, ovvero nel
mercato dell’accesso, che & quello a
maggior profitto. Queste in sintesile
conclusioni dello studio congiunto
Bocconi-Cattolica presentate nel
convegno organizzato dal Centro
Ricerche economico _aziendali

dell’Universita-Becconi in colla-
borazione co associazione
per la convergenza nei servizi di

comunicazione.
ElostessoCommissariodell’Autorita
per le Garanzie nelle Comunicazioni,
Vincenzo Monaci, afotografarelasitua-
zione: “La quantita di liberalizzazione
_ inlItalia non e sufficiente per garantire
, la concorrenza”. E che la liberalizza-
zione non sia compiuta, a causa di
scarse opportunita per la concor-
renza, & stato sottolineato, e con forza,
da Tommaso Pompei, amministratore
delegatodiWind: “Ilquadronormativo
non trova coincidenza nel mercato. Il
regolatoresi&concentratosugliaspetti
giuridici e non dibusiness”.’

Non solo le quote di mercato per
fatturato dell'incumbent italiano
sono pil1 alte di quelle dei corrispettivi
europei, ma il caso di Telecom Italia

" e anche l'unico in cui le stesse quote’
mostrano una dinamica di crescita a

- partire dal 2001. I motivi principali
sono identificati in una diminuzione
degli investimenti per linee fisse, con

La libéralizzazione del mér'ca-

relativo miglioramento della profitta- -

bilita, ma soprattutto nella progres-
siva inversione dei ricavi dal traffico
ai canoni. :

Sandro ~ Frova dell'Universita
Bocconi sottolinea che la massimiz-
zazione dei ricavi da canone, “dovuta
alla posizione di incumbent”, ha
consentito “lo spostamento della

Iatorié &aV'\-/"in'd',TeIéZ & Fastweb ma anche gli esp

Allarme monopolio»

erti € il cor

competizione sui prezzi del traffico”,
dove perd i concorrenti incontrano le
maggiori difficolta.

Se Luigi Prosperetti dell’Universita
di Milano-Bicocca fa notare che “gran
parte dei mercati delle telecomu-
nicazioni non possono essere altro
che concentrati”, su questi temi &
esplicito Andrea Filippetti, ammini-
stratore delegato di Tele 2: “I mercati
inregime di monopolio odioligopolio
strettononhanno portatobeneficiagli
utenti. In Europa il costo del traffico &
sceso (-46% in orari di picco, -61% off
peak), ma il canone & salito del 26%
dal 1999 al 2004”. Filippetti continua
asserendo che “il rimedio & obbligare,
tramite strumenti regolatori, Telecom
Italia a fornire all'ingrosso anche la
rivendita del canone”.

I modello diTele 2 & particolare nel
nostro Paese, trattandosi di un opera-
torevirtuale, cioé noninpossessodella
rete,edessendol'unicoinutile (aparte
Telecom Italia). Nonostante questo
Filippetti non manca di puntare il
dito sui problemi che si delineano per
P'Adsl. Su questo fronte la situazione
& “grave”, poiché Telecom Italia & in
posizione di assoluta dominanza sia
nel mercato famiglie che su quello
aziendale.

Se le prospettive sono grigie per un

operatore virtuale, 'unico concor-
rente “frontale”, cioe in possesso di
una rete alternativa nazionale, vede
nero. Pompei afferma che “il modello
degli operatori infrastrutturali non
€ stato incoraggiato”, sono mancate
facilitazioni per chi ha voluto svilup-
pare la propria rete, e cosi facendo si
¢ lasciato a Telecom Italia il controllo
dell’accesso. Conirischicollegati: “Chi
detiene la rete di accesso controlla
il mercato in un modo difficilmente
contrastabile”, e la soluzione, sempre
secondo Pompei, rimane imporre
all'incumbentlaseparazione proprie-
taria trarete e servizi. Anche perché “il
monopolioprossimoventurosarasulla
bandalarga’, ed & necessario iniziarea
occuparsene al pil1 presto possibile.

missario M

onaci sono insoddisfatti

SergioFogli, responsabileaffarirego-
lamentaridiTelecomItalia, obiettache
laliberalizzazione italiana ha funzio-
nato meglio che in altri paesi. Per
esempio, afferma, il canone per 'un-
bundlingdellocalloop ¢il piibassoin
Europa, eancheseilnumerodellelinee
Ull non & ancora molto alto (550.000,
circa il 2% del totale), a queste vanno
aggiuntecirca3.500.000linee in carrier
preselection peravere unadescrizione
accurata del mercato. Soprattutto,
perd, le categorie “accesso” e “traffico”
non sono piu efficaci per descrivere il
settore, che si orienta verso i servizi a
valore aggiunto perché “non si vive di
solo traffico”. Sempre secondo Fogli
“la capacita di stare sul mercato &
legata alla capacita di fornire servizi e
contenuti’, ed & su questo aspetto che
i concorrenti dovrebbero riflettere.
Ma anche su questo fronte gli altri
operatori esprimono critiche. Silvio
Scaglia, amministratore delegato
e.Biscom (Fastweb), fa notare che
manca ancora un modello per rego-
lamentare il rapporto tra contenuti
e trasporto: se le reti debbano essere
aperte, consentendo il transito a ogni
fornitore di contenuti, o chiuse, e
secondo quali criteri i gestori di rete
possano fornire contenuti, o limitarsi
aconsegnarli all'utente finale,



