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Cosaguardiamostasera
SUINTERNET?
psrlando

dellatecnologia3Dsiamostati
chiari findall ' inizio

:
l

' attenzionedevees-
ererivolta ai contenuti . Lostessovale

per le InternetTV
.
Non si trattainfatti di

terminali concuinavigare in Internet . Nessuno vuole
farecolTV in salaquelloche è abituato a farecolPC

in ufficio . Si

, qualcuno potràlavorare a una
soluzione perrendereagevole il controllodella
propriacasellae-mailanchesulTV

o chissàcos' altro
delrestosmartphone e tablethanno insegnato

chesi puàadattareun'esperienza a un
dispositivonuovo e a unmodonuovo di fruire le

informazionisviluppandoapplicazioniadhoc .
Il punto

non è nemmenopensarecheInternetpossa
aggiungere pocodalpunto di

vistaqualitativo . Non
bisognainfatticonsideraresoloed

esclusivamente i contenutigeneratidagliutentiallabase di

servizicomeYouTube
(

dellacuiqualità ,

comunque ,

siamotuttichiannati a rispondereessendo
utenti

)

. Dietroquestoservizipossonoesserciveh e

propricolossi
,

corneGooglenelcaso di YouTube.
Nonsolovideosimpaticiuploadatiperfarridere

qualcuno ,

néfilmatini ripresicolvideofonino
durante

le ultimevacanze
,

mauncolossochepuà
sedersi al tavoloconaltribigdell '

industriadell '

intrattenimentocorne le etichette
cinematografiche e discografiche .

Forsenon è cos lontano il

momento in cui ci chiederemo "

Cosadanno
staserasuRai1?Canale5?EYouTube? "

A proposito di Canale 5

,

Mediaset
(

che
in

passato hagiàcitatoGoogle in tribunaleper
violazionedeidirittisulcopyright )

haannunciato in

questigiorniNetTV
,

ovverounapiattaformaviaADSL
riservataai clientiPremium cheperô è legata
all

' utilizm di undecoder . UnanotaMediaset
parla di

"

1.000diversicontenuti
,

anche in HD
:

cinema
,

serie tv

,

cartoni
,

documentari
,

calciooltre ai

programmidelleretiMediasetdegliultimisette
giorni

"

a cui si potràaccedere in formalineare e

non
( catch-upTV

e videoondemand
)

senza
tralasciare piattaformealtre

,

ovveroPC
,

iPad
,

cellulari
,

console di gioco e televisoriconnessi
. Ma

,

giusto pertornare ai contenuti
,

la forzadell '

offerta di

Cologno Monzesestanegliaccordiche
permettono di noleggiare in contemporanea con l

'

uscita in DVD
i titoli di Warner

,

Universal
,

Medusa e 01
Distribution . Altroaccordo di sperimentazione ,

al momentounico in Italia
,

è quellotraRai e

Sonyper la diffusionedeicontenuti di Rai.tvsu
televisori

,

letton e sistemihometheatreBlu-ray
dotatidellapiattaformaBraviaInternetVideo . Una

catch-upTV a tuttiglieffetti
,

checonsente
di

fruiredaldivanodeiprogrammidelleemittentiRai

presentisulWeb
.

In attesadellaGoogleTV
,

di cui
Sonyhagiàsviluppato e prodotto e iniziato a

venderenegliUSA esemplari di televisoriBravia

basatisulsistemaoperativoAndroid.
Altrocolosso di Internet è Amazon

,

recentementesbarcato in Italia . Bene
,

ancheAmazonhadato
ufficialmente il via a unservizio di streaming che

puàvantareuncatalogo di oltre5.000film e serie
TV

. Purtroppo , perà ,

solonegliStatiUniti .

Almenofinora
, perchése è veroche l

' ultima frontiera è

l

'

Europa ,

ed è quicheAmazon hacomprato l

'

ingleseLovefilmperfrenare l

' avanzatadell '

americanaNetflix
,

è lecitoaspettarsichepresto
raccoglieremo i frutti

di questestrategie e di questi
investimenti . Macornegià si dicevasull ' ultimo
numero di AFDigitale ,

nonrestachesperarenell '

attuazione di politiche a livellonazionaleed
europeochepermettano di

innovare e nellavolontà
delletelco di investire . Almeno15miliardidi

euroentro
il

2014
,

lo
stessoanno in cui

l

'

Associazione per la convergenza neiservizi di

comunicazione prevedeche il 40%%dellefamiglieitalianeavrà
unTV in grado di stabilireunaconnessione a

Internet
,

unapercentualechepotrebbearrivare
al

65%%nel2018 . Un'altrasocietà di ricerche
,

In-Stat
,

prevedechenel2015
,

in tutto
il mondo

,

saranno

proprioTV
e lettoriBlu-ray

"

intelligenti
"

a

rappresentarepiùdel50%% di tutti i dispositivicapaci di

connettersiallaRete.
È quindievidenteche la sfidatrabig si giocherà
suquestocampo : i produttori di TVcostruiranno
modellicheintegrano la tecnologiaperandare in

Rete
,

i provider di servizi si siederanno intorno a

untavoloconchifornisce i contenuti e l

' utente
Be'

,

l

' utentefinalehatuttodaguadagnare
daunoscenario in cui i contenuti si moltiplicano
e

si
diversificano

,

il cuiconcetto di fruizione è

destinato a cambiare
,

adattandosiaileesigenze
Bellospettatorechepotràcondividere

,

commentare
e nnagari interrompere la riproduzionesulTVper
riprenderlasuundispositivomobile.
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